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Metas da Giovanni para avancar na area social
Liana Melo, para o Valor Do Rio

O auto-retrato feito pela Giovanni, FCB, com Foto: Divulgagéo
base nos Indicadores Ethos de

Responsabilidade Social, mostra que essa

agéncia de publicidade precisa melhorar sua
performance no relacionamento com o

governo e com a sociedade para que possa

ocupar um lugar de destaque na galeria das
empresas consideradas top no quesito
responsabilidade social. Precisa também

aprimorar seus valores, investir na

transparéncia e na governanca corporativa. e
Ainda assim, a Giovanni vem apresentando
uma performance acima da média nacional
nos cinco outros quesitos que compdem o
Relatério de Diagnéstico do Ethos.
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Outdoor de campanha para olnstituto
MetaSocial: apoio a diversidade

"Foi uma surpresa agradavel perceber que estamos ligeiramente acima da média nacional",
orgulha-se Alvaro Esteves, diretor de Planejamento e de Responsabilidade Social
Corporativa da Giovanni. Foi em meados dos anos 90 que a agéncia, que tem escritorios
espalhados pelo eixo Rio-Séo Paulo-Brasilia, deixou-se contaminar pelo ativismo do terceiro
setor. A aproximagdo comegou quando a agéncia aceitou tornar-se parceira do Greenpeace,
assinando uma campanha publicitaria pelos "40 anos da bomba de Hiroshima".

De la para c4, os executivos da Giovanni foram envolvendo-se cada vez mais com as
bandeiras levantadas pelo terceiro setor até que seus executivos decidiram constituir um
comité interno para aprofundar as discussdes sobre responsabilidade social. "O tema néo
pode ser apenas discutido, ele precisa fazer parte do DNA da empresa”, comenta Esteves,
um dos nove membros desse comité. Durante todo este ano, essa espécie de forca-tarefa
vai trabalhar com vistas a aprimorar a parceira social e privado. A meta é superar a média
nacional em todos itens que compdem os Indicadores de Responsabilidade Social
Empresarial do Ethos, ja que um novo auto-retrato seréa refeito em 2006.

"Queremos sair de um estagio em que apenas cridvamos campanhas para entidades do
chamado terceiro setor para outro patamar, em que havera um envolvimento da organizagao
com todos os aspectos da responsabilidade social corporativa”, analisa o executivo. Ele
comenta que a parceria fechada com a Ashoka Empreendedores Sociais tem por objetivo
ajudar a agéncia a implantar programas internos e externos focados em questdes sociais e
ambientais. Em contrapartida, a Giovanni vai ceder aos empreendedores sociais
chancelados pela Ashoka sua expertise na area de comunicagao.

A campanha feita para a organiza¢do ndo-governamental Alianga Brasileira pela Doagéo de
Orgaos e Tecidos (Adote) propiciou o surgimento do primeiro Disque-Transplante do mundo.
"Provamos que é possivel transformar uma agao social em politica publica", diz Esteves. A
campanha ainda criou uma espécie de parceria publico-privada. Essa PPP do bem juntou o
Ministério da Saude e as empresas Intelig e Telecom, que disponibilizaram o servigo gratuito
de 0800.

Até artistas que se recusam a ganhar dinheiro com publicidade concordaram em emprestar
sua voz pela causa defendida pelo Instituto MetaSocial (IMS). O ator Lazaro Brandéo é a voz
gue narra a campanha "Ser diferente é normal”, onde varios tipos de pessoas, como punks,
black powers, tatuados, deficientes visuais e fisicos mostram que portadores de
necessidades especiais séo capazes de levar uma vida normal.
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